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Eine Schwalbe macht noch
keinen Sommer.
Zwei muntere Vdgel sorgen
aber fir Mist.
Und ohne den geht heute
nichts mehr.
Rien ne va plus.
That is the question.
Auch die lhre?

DER MENSCH MIT EINER NEUEN IDEE
IST SO LANGE EIN VERRUCKTER,
BIS DIE IDEE ERFOLG HAT!




DIE ZEIT RINNT IHNEN DURCH
DIE FINGER

Der eine wartet,
dass die Zeit sich wandelt,

der andere packt sie an
und handelt.

Dante Alighieri

Wenn nicht heute, wann dann2 Das Auf-
schieben wichtiger und betriebsférdernder

Arbeiten ist meistens ein Schritt zurick. | = HAASER & HAASER -

CREATIVE COMMUNICATION

Die Unruhe unserer Zeit ist der Motor
for Innovationen, die Quelle, aus der wir
schépfen, um neue Ideen zu entwickeln.
Mit zunehmendem Tempo wird bis dato
Giltiges verworfen und durch Neues
ersetzt. Das strengt an. Und es stellt
sich die Frage, ob der augenscheinliche
permanente Wertewandel einen wirklichen
Fortschritt darstellt.




Der Mensch erfand
die Atombombe,
doch keine Maus der Welt wiirde
eine Mausefalle konstruieren.

(Einstein)

Ein besonderes Merkmal unserer Agentur
ist die Einfachheit. Sie verleiht uns den Mut
und die Kraft zum Wesentlichen. Nur wer
das Wesentliche sieht, muss nicht seine
gestalterische Identitat firchten, muss
sich nicht sorgen, ob er nun dieseits oder
jenseits der so mihsam um die Werbung
gezogenen Grenzen arbeitet.

Erfolgskritische Gestaltungsmittel, welche
oft iber Fotografie oder Grafik entscheiden,
werden vor Ort und vielfach im Beisein
des Kunden erstellt. Flexibles Arbeiten,
unmdgliche Termine und eine grof3e Breite
im Finishing, welches wir mit unserem
einzigartigen Equipment gewdhrleisten,
haben einiges zu unserem guten Image
beigetragen.

MIT KASE FANGT MAN MAUSE,
MIT GUTER WERBUNG KUNDEN
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Des Menschen Seele
gleicht dem Wasser.
Vom Himmel kommt es, zum
Himmel steigt es
und wieder zur Erde muss es,
ewig wechselnd.

(Johann Wolfgang von Goethe)

Wir glauben an die Kraft des Symbols,
einem fundamentalen Element jeglicher
Kommunikation. In der Wahl der Mittel
setzen wir uns keine Grenzen.
Verschiedene  Funktionen und Ziele
erfordern eine Vielfalt. Ein Grafiker heute
ist einem Regisseur gleichzusetzen, der in
seinervisuellen Sprache Konzepte, Produkte
und Dienstleistungen kommuniziert, vom
Logo bis hin zur Hochglanz-Broschire.

WIR ALLE KOCHEN NUR MIT WASSER.
DIE FRAGE IST NUR,
WAS MACHEN WIR DARAUS?




MARKEN HAT NICHT NUR DIE POST
MACHEN SIE IHREN BETRIEB ZUR MARKE

Die Kraft einer Marke bemisst _
sich wesentlich in den Spuren, \ !
die sie im Bewusstsein des Publikums \ A\
hinterlassen hat.

\

Sollsich dasLogo eines Unternehmen zur Marke emporarbeiten,
bedarf es schon einige Anstrengungen und Kraft. Da setzen
manche Unternehmen auf konsequente Erneuerung der
Corporate Brand Logos alle paar Jahre. Andere hingegen
veréndern an ihre Marke jeweils nur Winzigkeiten. Beide

CREATIWNE CONMNMUNICT RKI\OW

Strategien kdnnen mit Erfolg gekrént sein, es kommt eben
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ganz auf Unternehmen, Logo, Branche, Zeitgeist etc. an.
Apple z.B. hat seit 1976 jeweils nur den farblichen Inhalt
des Apfels verdndert. An Form und Gréf3e hat man sich nie
herangetraut.




EIN KLARES BRIEFING IST DIE
GRUNDLAGE FUR EIN HERAUSSTECHENDES
CORPORATE DESIGN

Nur wer nach einer langen : . | ,
Verhandlung den Uberblick jetzt , ' gy mvotwen
noch iiberblickt, hat Chancen, ‘ B ' sl
die beschlossenen Ergebnisse am
Ende auch wirklich zu
durchschauen.

& vollweb

Ein Briefing beinhaltet Informationen
Uber alle erforderlichen Sachverhalte, die
ein Kreativer bendtigt, um einen Auftrag
ausfihren zu kénnen.

Das Briefing beschreibt die Aufgabenstel-
lung und enthélt Informationen iber Ziele,
Vorstellungen, Zielgruppen, Konkurrenz,
Besonderheiten uvm.

Je genauver und konkreter das Briefing
ist, desto besser. Konzentrieren Sie sich
bei der Erstellung des Briefings auf die
wesentlichen Elemente, die ein Kreativer
bei der Umsetzung braucht und halten Sie
diese kurz und knapp.




Gut ist der Vorsatz,
aber die Erfiillung schwer

Johann Wolfgang von Goethe

Weil jede Idee den passenden Rahmen
braucht, um sich entfalten zu kénnen,
entwickeln wir natiirlich das entsprechende
Konzept dazu. Wo soll lhre Idee zum
Tragen kommen und wie wird sie in den
einzelnen Kandlen umgesetzt? Wir beraten
Sie kompetent, wie Sie das Maximum aus
lhrem Budget herausholen, denn wir sind
der Meinung: thr Erfolg ist auch der unsere
und gemeinsames Wachstum das Ziel.

DER WEG IST DAS ZIEL




Konnen kann man nur
durch Tun beweisen!

Marie v. Ebner-Eschenbach

Der Umgang mit Besuchern lasst haufig
auch auf die Qualitat einer maglichen
Zusammenarbeit schlieffen. Wie man so
sagt: ,Wenn die Chemie stimmt, kann
vieles entstehen, wie zum Beispiel eine

jahrelange Zusammenarbeit”.

Freundlichkeit kann vieles bewirken, z.B. ist
der erste Eindruck einer Firma entscheident
fir eine langjéhrige Zusammenarbeit, die
wir mit unseren Kunden anstreben und

auch schon viele Jahre pflegen.

JEDES HANDELN BRAUCHT
SEINE SYMPATHIE




Was man zu lange bedenkt,
das wird bedenklich.

Die Zeiten, in denen sich Produkte fast wie
von selbst verkauften, sind langst vorbei.
Was heute zdhlt, sind handfeste Nutzen-
argumente, leichte Bedienung oder Spaf
an der Sache.

Werbung kann man nicht messen, hért man
oft von Kritikern oder Skeptikern. In der
Tat ist es natirlich schwierig, den direkten
Erfolg in Relation zum Aufwand festzu-
stellen. Ob ein gewonnener Neukontakt
auch tatséchlich zu einem lukrativen Ge-
schaft oder einer langjéhrigen Beziehung
fohrt, stellt sich haufig erst Wochen oder
Monate spéter heraus.

AM ANFANG STEHEN SIE MIT
DEM AUFTRAG - AM ENDE UNSER
GEMEINSAMER ERFOLG




Miide macht uns die Arbeit,
die wir liegenlassen,
nicht die, die wir tun.

Marie von Ebner-Eschenbach

Die Werbung muss sich mehr denn je
etwas einfallen lassen: Kampagnen, die
so gut sind, dass man sie weitererzdhlt.
Anzeigen, die so begeistern, dass sie Gbers
Bett gehdngt werden. Online-Maf3nahmen,
die man seinen Freunden weiterschickt.
Eine gewinnende Idee macht Freude — dem
Auftraggeber, dem Publikum und auch
uns, den Machern selbst.

BEKANNTHEITSGRAD = DIE|/ZUM ERFOLG




Leben ist das,
was wir draus machen!

Gute Grafik darf alles, solange die
Kommunikation klar herauskommt. Die
gute Grafik, ob nun pointiert, streng,
experimentell oder was auch immer,
héngt von der Zielgruppe ab, fir die man
werben will oder soll. Alles andere ist
Geschmacksache, iber die man unendliche
Diskussionen fiihren kann.

ZIELGRUPPENORIENTIERTES DESIGN
IST DAS CREDO UNSERER GRAFIKER




Was man zu lange bedenkt,
das wird bedenklich.

Eine zentrale Rolle spielt bei uns die
Terminplanung. Aus diesem Grund haben
wir unser Equipment sowie Strategie
auf eine schnelle und individuelle
Abwicklung abgestimmt. Termine, auch
sehr kurzfristige, sind der Alltag, in dem
wir uns wohlfihlen.

Unser Equipment erlaubt es uns, lhre
Aufiréige problemlos in kirzester Zeit zu
drucken oder - Tafeln, Roll Ups, Aufkleber,
Beschriftungen, usw. zu plotten und

endfertigen.

DAMIT TERMINE AUCH SOLCHE BLEIBEN,
HABEN WIR VIEL IN DIE TECHNIK INVESTIERT




Verweile nicht in der
Vergangenheit, tréiume nicht von
der Zukunft. Konzentriere dich

auf den gegenwdirtigen Moment.
Buddha

Das besonders geschulte grafische Auge
und die inhaltliche Auseinandersetzung
sind in unseren Fotos eine Einheit und
bilden die Voraussetzung, dass das
Prospekt, das Plakat oder die Anzeige zu
einem ausdruckstarken Produkt wird.
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FOTOGRAFIEREN WAR SCHON IMMER
UNSERE LEIDENSCHAFT




DIE WEBSITE MIT ODER OHNE
BESTELLFORMULAR

Phanl-asie iSt- wichtiger als T +43(0)5332/72276 [ info@stadler-schuhe.at
mssen s denn Wissen iSt' begre nZt! ﬂ%gg:qr STARTSEITE DAS UNTERNEHMEN SCHUHE ZUBEHOR PFLEGETIPPS HANDLER KONTAKT  Q
Albert Einstein

Individuelles Webdesign tréagt mafigeblich
zum Erfolg lhres Betriebes bei. Wichtig

sind hierbei zielgruppengerechter Inhalt,
Ubersichtlichkeit und der gestalterische
A U Fb au. TOP PRODUKTE ALLEANZEIGEN

Zum Design sind auch die technische
Realisierbarkeit und eine optimale
Platzierung entscheidende Bestandteile

einer Internetprdsenz, denn die beste
GALZIG L A GERLOS LODEN LADY / L 2l JOCHBERG L 2 GALZIG REVERS Yo

Homepage ist nutzlos, wenn potentielle WoimconrroL
Besucher sie nicht finden kénnen.

'WEITERE MODELLE



DAS BESONDERE UNSERER WERBEAGENTUR:
WIR DRUCKEN, PLOTTEN ODER PRODUZIEREN VIELES SELBST, WIE ZUM BEISPIEL:
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MAPPEN AUTOBEKLEBUNGEN BUSBEKLEBUNGEN HOCHZEITSEINLADUNGEN

16-BOGEN PLAKATE ETIKETTEN

. = WALKER

DER TIROLER SCHUHMACHER

PYLONE UND LEUCHTKASTEN AUFKLEBER VERPACKUNGEN ROLL UP WIR HABEN EINE GROSSE AUSWAHL AN MOTIVEN VON RETROBILDERN, WELCHE
WIR AUF MALERLEINWAND DRUCKEN UND AUF KEILRAHMEN AUFZIHEN, SIE

KONNEN DIESE UNTER www.annodazumal.cc AUSWAHLEN.
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